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세계2위채널

고가치오디언스

프리미엄지면

CPA 퍼포먼스 TOP
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Microsoft Bing : 세계 2위 검색 엔진

450M+
일일 검색 수

#2
글로벌 검색 엔진 순위

189
광고 운영 가능 시장

5년
연속 점유율 성장

데스크톱 검색에서 강점

전 세계 데스크톱 검색의 약 12%를 Bing이 차지합니다. 
구매력 높은 직장인·의사결정자가 Windows PC를 통해 자연스럽게 Bing을 사용하며, 이는 MSA의 핵심 오디언스 강점 입니다.

*AI 검색의 부상: Copilot(Bing AI) 통합으로 검색 점유율 지속 상승 중

출처 : Microsoft internal data, 2025
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Google이 닿을 수 없는 MSA만의 강점

국내

DB수집업종특화

MSN 고소득 직장인 타겟 가능

해외

LinkedIn 직무·직책타겟팅

Copilot AI 광고 노출 가능
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출처: Microsoft Advertising Audience Insights 2024 | https://about.ads.microsoft.com/en-us/solutions/audiences  |  Comscore 2024 | Nielsen B2B 2023

Microsoft Advertising Environment
의사결정자가 가장 많이 사용하는 디지털 생태계

38%
기업 구매 의사결정자 집중

MS 오디언스 38%가
기업 구매 참여

1B+
LinkedIn 데이터 직결

10억+ 직업 데이터
B2B 정밀 타겟팅 가능

60%
고소득 오디언스 비율

가구소득 $75K+ 비율
Google 대비 우위

-40%
CPC 비용 효율

Google B2B 대비
평균 35~45% 저렴

AI
Copilot 신규 인벤토리

AI 검색 시대 선점
Bing 집행 시 자동 포함

Microsoft Advertising은 가장 정밀하고 비용 효율적인 접근 채널입니다.
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Microsoft Advertising은 Windows 생태계를 기반으로, 광고

주에게 가치 있는 오디언스를 효과적으로 확장할 수 있는 기회

를 제공합니다. Microsoft Advertising 유저의 특징 2

49% 고소득층일 가능성
49% 높음

19% 광고 클릭 가능성
19% 높음

25% 구매 전환 가능성
25% 높음

Edge
Browser

Bing
Search engine

MSN
Interests feed

Copilot
AI companion

Microsoft
Casual Games

Gaming suite

Microsoft 365
Productivity suite

하루 평균 4시간
Windows 기기 사용4H

Outlook
Email application

1. Microsoft internal data, 2022. 2. GWI Core, Q1 2023-Q1 2024, Global 

Windows 10/11 월간 기기 사용량. 11.4B+
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출처: Statcounter Global Stats OS 2024 | https://gs.statcounter.com/os-market-share  |  Microsoft IR 2024 Q2 | https://www.microsoft.com/en-us/investor  |  LinkedIn Stats 2024 | https://news.linkedin.com/about-us

Microsoft Advertising Audience

01

87%
기업 PC Windows 점유율

Windows + Edge 기업 독점

전 세계 기업용 PC의 87%가 Windows. IT 정책상 Edge를 기본 브라우저로 설정 시 Bing이 기본 검
색엔진. 직장에서 자연스럽게 MS 오디언스로 편입.

출처: Statcounter 2024 / NetMarketShare 2024

02

1B+
LinkedIn 글로벌 직업 프로필

LinkedIn 생태계 직결

Microsoft가 LinkedIn 인수(2016, $26.2B). 10억+ 직업 프로필 데이터가 MS Advertising에 직접
연동. 타 플랫폼이 절대 복제 불가한 B2B 오디언스.

출처: LinkedIn Official Stats 2024 / Microsoft IR 2023

03

345M
Microsoft 365 월간 활성 사용자

Microsoft 365 업무 환경

Teams·Outlook·SharePoint 업무 환경에서 하루 수 시간 사용. 
업무 중 MSN/Edge 뉴스 피드 노출 = 높은 구매 의향 컨텍스트에서 광고 접촉.

출처: Microsoft 공식 발표 MAU 2024 Q2

10



Confidential

MS의 프리미엄
오디언스 특징

Comscore 2024 · Microsoft Advertising Audience Insights

핵심 배경

50%
대학 졸업 이상

Bing 유저 중 대졸 비율
(Google 54% vs Bing 67% 대졸 이상 비교)

52%
의사 결정권자

전체 Bing 유저 기준
기업 의사 결정권자 비율

38%
연소득 $100K 이상

미국 Bing 유저 소득 분포
상위 고소득층 비중

48%
가구소득 상위 25%

미국 내 Bing 유저 중
고소득 가구 비중

출처: SilverBack Digital / Microsoft Advertising Audience Insights / Bing Statistics 2024–2025

Bing은 Windows PC에 기본 탑재

직장 PC 사용자 = 화이트칼라 직군

23% 비즈니스 임원이 Google보다 Bing 선호

데스크톱 중심 플랫폼 특성상, 고학력 직장인 자연 유입
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출처: Microsoft Advertising Internal Data 2024 | Comscore 2024 | Nielsen Digital B2B Study 2023 | https://www.nielsen.com/insights/

MS 비즈니스 임원 & 직장인 오디언스

38%
기업 구매 의사결정 참여
MS Advertising Internal 2024

75%
직장 내 M365 사용
Microsoft IR 2024 Q2

49%
LinkedIn 오버랩

MS Audience Network 2024

2.4x
일반 대비 구매력

Nielsen B2B Study 2023

오디언스 특성 비율 비교 기준

500명+ 기업 재직자 28% Google: 19%

C-Suite / VP급 임원 12% Google: 7%

IT / 기술 업종 종사자 23% 전체 평균: 15%

제조·산업 업종 종사자 9% 전체 평균: 6%

B2B 구매 결정자 38% LinkedIn 연동 기준

12
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타 플랫폼과 겹치지 않는 Microsoft만의

“독점 오디언스”가 있습니다

1, Comscore, US Data, May, 2025. 
2. Comscore Cross Visiting Report Multi-Platform, Microsoft sites, US, November 2025. 

221M on Microsoft are not on Pinterest

125M on Microsoft are not on Instagram

59M on Microsoft are not on Amazon

53M on Microsoft are not on Facebook

38M on Microsoft are not on Google

8M on Microsoft are not on YouTube

다른플랫폼과겹치지않는
유니크유저 2

276M+ (Microsoft 플랫폼별 월간 사용자)
2

48M+

monthly 
users1

59M+

monthly
users1

21M+

monthly
users1

172M+

monthly 
readers1

UNITED STATES

13

207M 

118M

51M

59M

20M

10M
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한국 MSN 사용자 프로필

남성 56%

여성 44%

*남성 비중이 조금 더 높으며, 자동차보험·운전자보험

등 중/장년 층 타겟 장기보험 캠페인에 유리

주요 접속 기기

PC / Desktop 72%

Mobile 25%

Tablet 3%

18-24세 8%

25-34세 16%

35-44세 22%

45-54세 28%

55-64세 18%

65세+ 8%

한국 인터넷 사용자 중위연령 45.6세 (2025)

주요 이용 시간대

오전 8~10시

업무 시작 전 뉴스 소비

주요 이용 환경

업무용 PC / Edge 브라우저

새 탭 자동 노출

주요 관심 카테고리

뉴스·경제·금융

생활정보·건강

한국 평균 체류시간

하루 1시간 14분

(소셜미디어 기준)

소득 수준

고소득층 비중 높음

온라인 지출 구글 이상

※ 출처: SimilarWeb msn.com 글로벌 데이터 (2024~2025) · DataReportal Digital 2025 South Korea · Backlinko Social Media Stats · 
KISDI 한국미디어패널조사 2024  |  한국 전용 MSN 공개 데이터 부재로 글로벌 수치 기반 추정 포함

성별 비율 연령대 분포 이용 맥락

Aleph Confidential
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Microsoft Advertising 글로벌 네트워크
Language options in Microsoft Advertising: 
Microsoft Advertising의 다양한 언어 옵션으로, 광고 캠페인을 더욱 자유롭게 컨트롤할 수 있습니다.

189
Markets

42
Ad Languages

28
Platform 

Languages

42. South Korea

16
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국가 Bing 점유율 MSN 월 UV 특이점

미국 ~16.8% 약 1억 6,900만
최대 단일 시장, 전체 Bing 트래픽의 27%. 고소득 B2B 오디언스

집중, 데스크톱 점유율 서방 국가 중 최고

한국 ~1.2% 약 200만 (추정)

Naver 지배적(70%+)이나 기업용 Windows PC 생태계 통한

MSN 자동 노출 유효.

해외 진출 광고주·B2B LinkedIn 타겟에 특화.

일본 ~3.6% 약 1,000만

Yahoo Japan이 Google 검색 엔진 채택(2010~)으로 독립 Bing 점

유율은 낮으나, 기업용 PC Edge/Bing 기본 설정 증가 중. 고령화 인

구·사무직 중심으로 PC 사용 비중이 높고 구매력 우수.

IT·전자·자동차 B2B에 유효

이탈리아 ~5.8% 약 1,200만 Google 압도적이나 MS Edge 성장세

스페인 ~5.2% 약 1,100만 모바일 비중 높음, PC 검색 Bing 유효

독일 ~9.3% 약 2,000만 EU 중 Bing 점유율 최상위권

영국 ~10.5% 약 2,500만 Bing 점유율 유럽 최고, 구매력 우수

프랑스 ~6.5% 약 1,800만 고소득층 Windows PC 사용자 다수

네덜란드 ~7.8% 약 650만 인터넷 보급률 1위, 전환율 높음

오스트리아 ~6.1% 약 380만 독일권 동일 트렌드

폴란드 ~4.2% 약 750만 성장 시장, UV 볼륨 있음

체코 ~4.8% 약 290만 중동부 유럽 내 상위권

헝가리 ~3.9% 약 200만 점유율 낮음, 소규모 운영 적합

태국 ~4.1% 약 900만 모바일 중심, PC 구매 전환 유효

싱가포르 ~8.5% 약 280만 영어권 + 높은 구매력, ROAS 최상

베트남 ~2.3% 약 500만 점유율 낮음, Search 단독 권장

브라질 ~4.6% 약 3,800만 절대 UV 큰 시장, LATAM 최대

페루 ~3.8% 약 650만 점유율 낮지만 경쟁 단가 저렴

사우디 ~6.9% 약 1,400만 Windows 기업 보급률 높음, 구매력 강

호주 ~11.2% 약 1,500만 영어권 Bing 점유율 최고 수준

국가별 점유율

출처: StatCounter / Similarweb 2024 

*Bing = Microsoft Edge 

기본 검색 + Copilot 통합 + 

Windows 기본 브라우저 → 

고소득&구매력 높은 사용

자층 집중 도달 가능
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[!] 이 외 다양한 국가에서 필요한 KPI에 따라, 

현지 언어로 캠페인 운영이 가능 합니다.

18
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Ad Formats
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MSN 네이티브 광고

주요 특징

• MSN 홈페이지 및 뉴스 피드에 자연스럽게 통합

• 고품질 콘텐츠 환경에서 브랜드 노출

• 이미지, 제목, 설명으로 구성된 네이티브 형식

• 모바일 및 데스크톱 모두 지원

강점

프리미엄 콘텐츠 환경에서 사용자 경험을
해치지 않으면서 효과적으로 메시지를
전달할 수 있습니다.

MSN 네이티브 광고는 브랜드 인지도 향상과
트래픽 유도에 탁월한 성과를 보입니다.

국내 및 글로벌 진행 가능
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적합한 업종

• 소비재 브랜드

• 엔터테인먼트

• 여행 및 관광

• 리테일

MSN 디스플레이/비디오 광고
주요 특징

• 이미지 및 비디오 기반 배너 광고

• Microsoft Audience Network 전역 노출

• 다양한 크기와 형식 지원

• 리타겟팅 및 룩어라이크 오디언스 활용

강점

브랜드 인지도 캠페인에 최적화 되어, 시각적 스토리텔

링으로 광범위한 도달이 가능 합니다.

국내 및 글로벌 진행 가능
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Bing 쇼핑 광고

주요 특징

• 제품 이미지, 가격, 판매자 정보 포함

• 검색 결과 상단에 시각적으로 돋보이는 배치

• Microsoft Merchant Center 연동

• 실시간 재고 및 가격 업데이트

강점

구매 의도가 높은 사용자에게 직접적으로 제품을

노출하여 높은 전환율을 달성합니다.

Bing 쇼핑 광고는 이커머스 광고주에게
필수적인 채널 입니다.

Only 글로벌 진행 가능
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Bing 검색 광고

주요 특징

• 키워드 기반 텍스트 광고

• 검색 결과 상단 및 측면 배치

• 광고 확장 기능 (사이트링크, 콜아웃 등)

• 정교한 타겟팅 및 입찰 옵션

강점

검색 의도가 명확한 사용자에게 도달하여

높은 ROI성과를 기대할 수 있습니다.

글로벌 시장에서는 Bing 검색 광고로 구글 대비
30 ~ 40% 낮은 CPC를 경험할 수 있습니다.

Only 글로벌 진행 가능
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Performance MAX
주요 특징

• Bing Search, MSN, Outlook, Edge, MS Partner Site 통합 노출

• AI 기반 자동 입찰 및 예산 최적화
• 오디언스 시그널 + 리마케팅 통합 운영

• 단일 캠페인으로 멀티 채널 확장 가능

높은 자동화 수준을 통해 머신러닝이 전환 가능성이 높은 유저를

탐색하고 Search + Native + Display를 통합 최적화하여, 성과 확

장과 효율 개선을 동시에 달성합니다.

특히 신규 유입과 리타겟팅을 하나의 구조 안에서 운영할 수 있어

운영 복잡도를 줄이고 학습 속도를 높일 수 있습니다.

강점

• 전환 목표 기반으로 자동 최적화

“Search 기반 전환 수요에 자동 확장 트래픽을 결합하여, 

전환 규모와 ROAS를 동시에 성장시키는 AI 기반 캠페인입니다.”

Only 글로벌 진행 가능
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앱 설치 광고
주요 특징

• iOS 및 Android 앱 프로모션

• 앱스토어 직접 연결

• 설치 추적 및 인앱 이벤트 측정

• 디바이스 및 OS 타겟팅

강점

모바일 우선 사용자에게 직접 도달하여, 

앱 다운로드와 인앱 전환을 유도 합니다.

적합한 업종

• 모바일 게임

• 핀테크 앱

• 배달 및 O2O 서비스

• 소셜 미디어 앱

Only 글로벌 진행 가능

25
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Exclusive MSA 

Advantage
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LinkedIn 프로필 타겟팅

주요 특징

• LinkedIn 프로필 데이터 기반 타겟팅

• 직무, 산업, 회사 규모 등 B2B 타겟팅

• 의사결정권자에게 직접 도달 가능

강점

B2B 마케팅에서 더욱 유의미한 성과를 기대할 수 있으며, 

정확한 직무 타겟팅이 가능합니다.

LinkedIn 프로필 타겟팅은 B2B 광고주의 캠페인에서
더욱 좋은 성과를 보입니다.

*단독 광고가 아닙니다.
Only 글로벌 진행 가능
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Copilot 노출 가능

주요 특징

• AI 기반 대화형 검색 결과 내 광고

• 자연어 쿼리에 맞춤화 된 광고 노출

• 차세대 검색 경험과 통합

• 높은 사용자 참여도

강점

AI 검색의 미래를 선점하고, 혁신적인

광고 경험을 제공 합니다.

Copilot 광고는 AI 시대의 새로운
광고 기회를 열어줍니다.

*단독 광고가 아닙니다.

• PMax / Search Ad 진행 시 노출

Only 글로벌 진행 가능
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Copilot 노출 Process

중요: Copilot 광고는 독립적으로진행되지않습니다!
Bing Search ads / PMAX /Product ads 캠페인을 진행하면 Microsoft Copilot(Bing AI) 지면에 광고가 자동으로 포함됩니다. 

추가 예산 및 별도의 캠페인 셋팅이 불가합니다.

작동 방식

1 Bing Search Ads 캠페인 정상 운영

2 사용자가 Copilot(AI 검색)에 질문

3 AI 응답 주변에 관련 스폰서 광고 자동 삽입

4 클릭 시 광고주 랜딩페이지로 이동

5 별도 설정·추가 예산 불필요

Copilot 광고 노출 Mockup (예시)

User: best smart home appliances deals membership sale?

Copilot AI 응답영역

Sponsored

Aleph home membership days

aleph.com/us/membership

Aleph's biggest sale of the year. Up to 40% off items, home appliances & more 

출처: Microsoft Bing Copilot Ads | https://about.ads.microsoft.com/en-us/blog/post/june-2023/ads-in-bing-chat  |  MS Advertising Copilot FAQ 2024 | https://help.ads.microsoft.com
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[!] 해외 캠페인의 경우, 적용 국가 및 컨디션이 상이할 수 있으므로, 

반드시 담당자에게 먼저 문의해 주세요.
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글로벌 벤치마크: 검색 광고

$1.50
평균 CPC

3.2%
평균 CTR

4.8%
평균 전환율

$31
평균 CPA

출처: Microsoft Advertising Benchmarks Report 2025 
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글로벌 벤치마크: 쇼핑 광고

$0.85
평균 CPC

1.8%
평균 CTR

6.2%
평균 전환율

$13.70
평균 CPA

출처: Microsoft Advertising Benchmarks Report 2025 
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글로벌 벤치마크: MSN 네이티브 광고

$0.45
평균 CPC

0.8%
평균 CTR

2.1%
평균 전환율

$21.40
평균 CPA

출처: Microsoft Advertising Benchmarks Report 2025 
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글로벌 벤치마크: LinkedIn 프로필 타겟팅

$5.20
평균 CPC

2.1%
평균 CTR

8.5%
평균 전환율

$61.20
평균 CPA

출처: Microsoft Advertising Benchmarks Report 2025 
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[!] 벤치마크 데이터 유의사항

제공된 모든 벤치마크 데이터는 글로벌 평균 기준이며, 현재 한국 시장 데이터는 현재 제공되지 않습니다.

• 실제 성과는 산업, 제품, 타겟팅, 광고 품질에 따라 크게 달라질 수 있습니다

• 계절성, 경쟁 상황, 예산 규모도 성과에 영향을 미칩니다

• 초기 최적화 기간 동안 성과 변동이 있을 수 있습니다

• 지속적인 모니터링과 최적화가 필수적입니다
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Native Ads
DB gathering industries - Korea

CASE STUDIES

Goal
CPA < $200 

Strategy
1-3주간의 Test 집행 하여 CPA 성과를 확인

Native Ads로 진행하였으며, 초반 데이터 학습을 위해 non-target으로 진행

각 목표 CPA 달성을 위해 입찰 비딩 단가 및 운영 전략에 맞추어 진행

Result
CPA $176.88 달성

런칭 1주차부터 DB 전환이 발생, 테스트 단계에서 이미 목표 CPA

보다 12% 낮은 비용으로 전환을 달성

출처: Microsoft Advertising Case Studies KR
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Shopping Ads - Lululemon

Goal
웹 도달 유저 확보 및 ROAS 성과 개선

Strategy
검색 및 쇼핑 캠페인을 Microsoft Audience Network로 확장해, 검색 의도 기반의 시그

널을 활용하여 웹 전반의 잠재 고객과 연결했습니다. 

이를 통해 채널 전반에서 신규 고객 유입을 확대하고, 매출과 광고 투자 수익률(ROI)을

동시에 향상시켰습니다.

또한 이미지 확장(Image Extensions)을 도입하여 광고 참여도를 극대화했습니다. 

CASE STUDIES

Result
ROAS +234% 증가 (YoY)

Overall ROAS 250% 증가

ROAS of Top CA publisher 532% 달성

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Shopping Ads - Castlery

Goal
가치 있는 구매 전환 유도

Strategy
전반적인 검색 효율성을 향상시키고, 사용자 획득을 늘리며, 광고 투자 수익률(ROAS)을 높이

기 위해 구매 의도가 높은 잠재 고객에게 도달할 필요가 있었습니다. 

신규 지역 확장을 목표로, Castlery는 싱가포르뿐 아니라 호주와 미국을 대상으로 캠페인을 진

행했습니다. 사용자 확보 전략의 일환으로, Microsoft Advertising은 Castlery가 신규 사용자

와 기존 리드가 균형 있게 구성된 사용자 기반을 유지하도록 지원했습니다.

Result
신규 사용자 수 18.3%( US) 9% (SG), 9.1% (AU) 증가 - MoM

CTR 116%(US), 64% (SG) 증가

CASE STUDIES

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Shopping Ads - Samsung Electronics Germany
CASE STUDIES

Goal
AI 기반 광고 도구를 통해 다채널 확장과 정교한 타겟팅 으로
매출 증대

Strategy
Performance Max(PMax) + Microsoft Copilot을 활용해 검색, 제품, 네이티브, 디스

플레이 광고를 통합 운영 했습니다.

Starcom과 협업하여 Bing 전용 전략 설계 및 브랜드 제외·검색 테마 최적화 했습니다.

또한 대화형 AI 기반 광고(Copilot)로 소비자와 실시간 상호작용 및 주간 성과 인사이

트를 확보 했습니다.

Result
ROAS 2배 증가, 투자 규모 260% 확대에도 안정적 성과 유지

CTR 2.8배 상승, 고객 참여도 및 전환량 지속 증가(2022~2025)

보고 시간 35% 단축, 데이터 기반 의사결정 효율성 강화

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Display Ads - Veneta
CASE STUDIES

Goal
한정된 리소스로 브랜디드 검색 관심도 및 전환을 성장
시키고, 전체 퍼널을 아우르는 광고 전략을 구축

Strategy
풀 퍼널 광고 운영을 목적으로 Display, Video, Branding 캠페인을 진행 했습니다.

- Top funnel – 동영상으로 관심 유도 및 리마케팅 리스트 생성

- Mid funnel – Display 광고로 re-engage 유도

- Low funnel – 브랜디드 검색 캠페인으로 전환 촉진

특히 Display 캠페인은 노출 기반 리마케팅으로 브랜드 메시지를 강화하고 랜딩 전환으

로 연결하도록 셋팅 했습니다.

Result
검색 광고 전환율 28% 증가
쇼핑 광고 전환율 24% 증가
브랜드 검색량 50% 증가
광고 노출 후 사이트 방문 확률 195% 증가

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Goal
ENEM(입시시험) 결과 발표 기간에 맞춰 브랜드 인지도 및
웹사이트 트래픽을 극대화

Strategy
풀 퍼널 미디어 전략을 적용하여 효율성 있는 캠페인을 운영 했습니다.

- Top funnel: 동영상 광고로 학생들의 관심을 유도 했습니다.

- Mid funnel: 네이티브 광고를 활용해 참여도를 상승 시켰습니다.

- Mid/funnel: 디스플레이 광고로 웹사이트 유입을 촉진 했습니다.

Result
네이티브 광고 : 1,800만 노출, CPC $0.057 달성
동영상 광고: 240만 노출, CPM $1.35 달성
디스플레이 광고: 150만+ impression, CPM $1.14 달성

Display Ads - Estacio
CASE STUDIES

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Goal
신규 고객 유입 및 전체 매출 증대 — 목표 ROAS를 유
지하면서 온라인 채널 브랜드 인지도 확장

Strategy
Dynamic Search Ads로 타겟 범위 확장 → 신규 오디언스를 폭넓게 커버 했습니다.

Shopping Campaigns으로 구매 의도가 높은 사용자에게 상품을 직접 노출 했습니다.

Audience Ads (Microsoft Audience Network)로 네이티브 이미지 광고 집행 → 개인

화된 참여 유도 및 신규 비즈니스 기회를 발굴 했습니다.

Result
노출 +256% 증가

전환 +41% 증가

사이트 방문 +52% 증가

Search Ads - Brooklyn
CASE STUDIES

출처: Microsoft Advertising Case Studies
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Thank You!
Contact

wishmedia@wishmedia.co.kr

02-554-5574

mailto:wishmedia@wishmedia.co.kr
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